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= 6— En la Ciudad de Cabo San Lucas, Municipio de Los Cabos, en el Estado de
m - Baja California Sur, siendo las 10:00 horas del jueves 7 de julio de 2021, se
,..,__,._i_ ; reunieron de manera virtual los miembros del Subcomité de Adquisiciones del
LOS CABOS Fideicomiso de Turismo de Los Cabos, para celebrar la SEPTIMA REUNION
FIDEICOMISO DE LA PRESENTE ANUALIDAD, de acuerdo con la convocatoria que
DE TURISMO previamente fue aprobada, bajo el siguiente:

ORDEN DEL DIA
1. Declaraciéon de quérum legal, lista de asistencia e instalacion de la sesion.

2. Presentacién y en su caso, autorizacion para llevar a cabo el procedimiento de
contratacion bajo la modalidad de licitacion publica de los servicios de:
2.1 Campaiia de Marketing Integral en el mercado de Canada, para el destino de Los Cabos,
Baja California Sur.

3. Clausura.
DESARROLLO DE LA SESION

1. Declaracion de quorum legal, lista de asistencia e instalacion de la sesién. Se toma lista de
asistencia y una vez hecho el recuento se determino la existencia de quérum legal; se aprueban los
puntos de la orden del dia y se procede al desahogo de éstos.

2. Presentacion y, en su caso, autorizacion para llevar a cabo el procedimiento de contratacion
bajo la modalidad de licitacion publica de los Servicios de Campaifia de Marketing Integral en el
mercado de Canada, para el destino de Los Cabos, Baja California Sur. En uso de la voz el
C. Rodrigo Esponda Cascajares, Director General del Fideicomiso y Secretario Técnico del Subcomité
de Adquisiciones, presenta ante los integrantes del Subcomité, la siguiente propuesta para emitir la
convocatoria del concurso para licitar el Servicios de Campafa de Marketing Integral en el mercado de
Canad4, para el destino de Los Cabos, Baja California Sur.

2.1 Servicios de Campafia de Marketing Integral en el mercado de Canada, para el destino de
Los Cabos, Baja California Sur En uso de la voz el C. Rodrigo Esponda Cascajares expone al pleno
del Subcomité, lo siguiente:

El mercado canadiense aporté en 2019 la cantidad de 175,492 llegadas totales, generando un
crecimiento en el flujo turistico anual hacia Los Cabos del +19.6% en comparacion con 2018. La
temporalidad para planear y reservar sus viajes generalmente sucede entre el otofio e invierno.

Actualmente, no se tienen acciones robustas que permitan aprovechar la reapertura de ese mercado y
la competencia que tendra mayor gasto y mayor derrama. El turismo canadiense es fundamental para
el destino pues genera flujos a determinadas categorias de alojamientos y actividades que la pandemi
ha afectado con mayor firmeza.

Objetivo: Aprovechar la reapertura de los viajes internacionales en Canada para llevar a cabo accione
de marketing que permitan aprovechar el incremento en la intencién de viaje de aquel pais.

De acuerdo con IATA, en 2019 del total
de pasajeros que iniciaron su viaje
desde aeropuertos canadienses, el
81.8% se concentra en cinco

Llegada anual de

turistas conadienses 1019 2020 w01
2018 5.5% Vancouver 29.0% 23.8% 25.4%
2019 6.7% Calgary 20.4% 21.1% 43.0%
2020 45% Toronto 18.9% 16.5% 12.2%
edmonton 9.1% 9.3% 5.7%
Victoria 45% 5.1% 1.3%

Total B1.B% 75.8% B7.5% a

#2021 contempla Ene-Abr

Internacion de turistas canadienses via aérea a SJD (FUENTE: INM- SIOM):



Liegada de canadienses via aérea a SID [anual, 2018-2020) Uegada de canadienses via aérea a SJD (mensual, 2018-2020)

158,138

140,056 +12.9%

-62.6%

% de ' '.w’ 'ﬂ-i‘

canadienses

Temporada de invierno

59.2%

* En 2019 se registrd la internacién de 158 mil canadienses via aérea a través del aeropuerto
internacional de Los Cabos (SJD), representando un incremento del 12.9% en relacion con 2018.

* En 2020 el total de canadienses se redujo a 59 mil, lo cual significa una caida de 62.6% versus 2019.
» En Feb-2020 se presentaba un crecimiento del 7.4% al comparar con el afio previo, sin embargo, en
Mar-2020 a consecuencia de la pandemia, se registré una caida de 15 mil llegadas (-62.6%).

+ La participacion de llegadas de canadienses en el total de turistas via aérea arribando a SJD crecio
0.77 pp entre 2018 y 2019 (alcanzando 8.92% en ese afio), sin embargo, cay¢ 2.26pp en 2020 al pasar
a 6.66%.

« Al analizar la estacionalidad de llegadas durante 2018 y 2019 se observa que el 59.2% del total anual
de canadienses, arriba a SJD durante la temporada de invierno (Dic-Mar). Este porcentaje se
incrementa al 80.9% si se amplia al periodo desde Noviembre a Abril.

- MONTO Y PERIODO DE LA CONTRATACION:

MONTO ASIGNADO MONTO SeNOBE DR
SERVICIO AL PRESUPUESTO
AL 07 DE JULIO 2021 MAXIMO MINIMO CONTRACION
o i Por 243 dias
Campaia de Marketing Integral
para el mercado de Canada $5,000,000.00 $7,000,000.00 $2,800,000.00 | naturales agostoa
marzo de 2022

Por lo anterior, el Subcomité de Adquisiciones: AUTORIZA DE MANERA UNANIME SOMETER AL
COMITE TECNICO PARA APROBACION EMITIR LA CONVOCATORIA PARA LA LICITACION
PUBLICA POR LOS SERVICIOS DE CAMPANA DE MARKETING INTEGRAL EN EL MERCADO DE
CANADA, PARA EL DESTINO DE LOS CABOS, BAJA CALIFORNIA SUR en su siguiente sesion, a
través del Acuerdo SA FITURCA 07/07/2021.01, conforme a la siguiente tabla:

MONTO

MONTO ASIGNADO
PERIODO DE
SERVICIO AL PRESUPUESTO
AL 07 DE JULIO 2021 MAXIMO MiNIMO CONTRACION
i : Por 243 dias
Campaia de Marketing Integral
para el mercado de Canadé $5,000,000.00 $7,000,000.00 $2,800,000.00 | naturales agostoa
marzo de 2022

Nota: Para poder iniciar con el preaceso de licitacidn se esta contemplando un techo presupuestal de $5,000,000.00
millones de pesos. Una vez si se cuenta con el recurso suficiente se consideraran los $2,000,000.00 millones pesos
para llegar al monto maximo de $7,000,000.00 millones de pesos.
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Asimismo, se acuerda establecer en las bases de la Licitacion las medidas precautorias en las que se
respalde tanto a FITURCA como al licitante ganador en cuanto a lo que se pueda originar derivado de
la contingencia sanitaria provocada por el virus SARS-CoV2 (COVID-19).

3. Clausura. Sin mas asuntos que tratar, se concluyeron los trabajos del Subcomité de Adquisiciones
siendo las 10:23 horas del miércoles 7 de julio de 2021.

Asi lo agordaron y firman los integrantes del Subcomité de Adquisiciones

C. Mauricio d

ecretario Técnic

C. Luis Fernando Patifio Romero
Suplente/del Secretario Ejecutivo

ESTA HOJA DE FIRMA PERTENECE AL ACTA DE LA SEPTIMA REUNION DEL SUBCOMITE
DE ADQUISICIONES DEL FIDEICOMISO DE TURISMO DE LOS CABOS, LA CUAL LLEVO A
CABO DE MANERA VIRTUAL EL 7 DE JULIO DE 2021.
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