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de turistas visitaron Los Cabos durante 2025

node Los Cabos. Todos los derechos reserv.
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INFORME DE RESULTADOS 2025

.Todos losderechos reserve

de LosCabos

Fideicomiso de Turismc

MODELO DE PROMOCION INTEGRAL

En FITURCA Impulsamos la promocidén
turistica de Los Cabos en

21 mercados

=i~ o N NE I
rah I
E.U.A. México Canada Espana Japon Australia Italia Francia Alemania  Reino Unido  Colombia
= B =
‘ R e N

Argentina Brasil Panama Chile Peru Uruguay Paises Bajos Suiza Austria Polonia

Através de una estrategia integral que articula todas nuestras areas, promovemos de manera
coordinada la promocion de Los Cabos para fortalecer su posicionamiento, ampliar su visibilidad
y consolidarlo como uno de los destinos mas atractivos y competitivos a nivelinternacional.
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INFORME DE RESULTADOS 2025

Indicadores

de Destino
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INFORME DE RESULTADOS 2025

® Fideicomiso de Turismo de Los Cabos. Todos los derechos reservados.

FLUJO AEREO
A LOS CABOS

~®&~International 2024

-®-International 2025

Domestic 2024

~@-Domestic 2025

Resultados acumulados para

el periodo ene-dic 2025 vs ene-dic 2024:
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INFORME DE RESULTADOS 2025
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VARIACION DE LLEGADAS INTERNACIONALES

VARIACION PORCENTUAL VARIACION NETA

SJD

SJD
15,300

PVR
CUN
353,270
Resultados acumulados Pax internacionales CUN Pax internacionales PVR Paxinternacionales SJD
ENE - DIC 2025 10,451,316 1,912,150 2,344,150
vs ENE DIC 2024 -3.3% -3.5% +0.7%
~(9- LOS CABOS
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INFORME DE RESULTADOS 2025

DESARROLLO DE CONECTIVIDAD AEREA

ANALISIS DE MERCADO

O&D histdrico y pasajeros via hubs
Yield vs destinos comparables
Perfil del viajero (Premium / MICE)
Estacionalidad y pricing power
Identificacion de mercado
subatendido
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INFORME DE RESULTADOS 2025

DESARROLLO DE CONECTIVIDAD AEREA

ANALISIS DE MERCADO

O&D historico y pasajeros via hubs
Yield vs destinos comparables
Perfil del viajero (Premium / MICE)
Estacionalidad y pricing power
Identificacion de mercado
subatendido

1 0bE

FLUJO DE VIAJERO

Flujo actual Origen > Hub > Destino
% transito con friccién migratoria
Benchmark de estimulacion (4x-13x)
Conversacion a vuelo directo

LF proyectado a >80%

LOS



INFORME DE RESULTADOS 2025

® Fideicomiso de Turismo de Los Cabos. Todos los derechos reservados.

DESARROLLO DE CONECTIVIDAD AEREA

ANALISIS DE MERCADO

O&D historico y pasajeros via hubs
Yield vs destinos comparables
Perfil del viajero (Premium / MICE)
Estacionalidad y pricing power
Identificacion de mercado
subatendido

FLUJO DE VIAJERO

Flujo actual Origen > Hub > Destino
% transito con friccién migratoria
Benchmark de estimulacion (4x-13x)
Conversacion a vuelo directo

LF proyectado a >80%

MODELO DE PROYECCION

Forecast 12 meses

Demanda real + factor de
estimulacion

Mix trafico local y conectividad
Configuracion optima aeronave
Escenario conservadory
crecimiento

LOS = CABOS
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INFORME DE RESULTADOS 2025

de LosCabos. T¢

de Turismc

Fideicomis

ANALISIS DE MERCADO

O&D historico y pasajeros via hubs
Yield vs destinos comparables
Perfil del viajero (Premium / MICE)
Estacionalidad y pricing power
Identificacion de mercado
subatendido

FLUJO DE VIAJERO

Flujo actual Origen > Hub > Destino
% transito con friccién migratoria
Benchmark de estimulacion (4x-13x)
Conversacion a vuelo directo

LF proyectado a >80%

DESARROLLO DE CONECTIVIDAD AEREA

MODELO DE PROYECCION

Forecast 12 meses

Demanda real + factor de
estimulacion

Mix trafico local y conectividad
Configuracion 6ptima aeronave
Escenario conservadory
crecimiento

LOS

INCENTIVOS DEL DESTINO

Marketing cooperativo (2 6 3 anos)
Activacion digitaly trade
Integracién hoteleray DMC
Faciilitacion operativa aeropuerto
Mitigacion de riesgo y seguimiento
KPI
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INFORME DE RESULTADOS 2025

bos. Todos los derechos reservados.

ode Turismode LosCa

Fideicomis

HITO EN CONECTIVIDAD AEREA INTERNACIONAL

CopaAirlines %

A
A STAR ALLIANCE MEMBER ""

PTY > SJID ¥ PTY rmm

Panama Los Cabos Panama
Lunes, Jueves y Sabado FECHA DE
5 Horas de vuelo INICIo
Boeing 737-800A 04
166 asientos:
16 clase ejecutiva DIC.
150 cabina principal 2025

Un puente aéreo que abre la puerta a mas de 25,000 turistas
internacionales, conectando Los Cabos con nuevos mercados del
Cono Sury ampliando el alcance global del destino.

LOS [ CABOS



INFORME DE RESULTADOS 2025

bos. Todos los derechos reservados.

ode Turismode LosCa

Fideicomis

HITO EN CONECTIVIDAD AEREA INTERNACIONAL

CopaAirlines %

A
A STAR ALLIANCE MEMBER ""

PTY » SJD ¥ PTY rmm

Panama Los Cabos Panama
Lunes, Jueves y Sabado FECHA DE
5 Horas de vuelo INICIO
Boeing 737-800A 04
166 asientos:
16 clase ejecutiva DIC.
150 cabina principal 2025

Un puente aéreo que abre la puerta a mas de 25,000 turistas
internacionales anualmente, conectando Los Cabos con nuevos
mercados del Cono Sury ampliando el alcance global del destino.

condor & <Rt

FRA » SJD > FRA

Frankfurt, Alemania Los Cabos Frankurt, Alemania

Lunes y viernes 22 TEMPORADA
A330-900 Neo
310 asientos: 03. NOV. 2025
4 clase ejecutiva premier AL
26 clase ejecutiva
Jeer 06. ABR. 2026
64 clase premium
216 clase economy

La segunda temporada activa en 2025 consolida esta conexién aérea,
abriendo la puerta a mas de 13,000 visitantes potenciales del mercado
europeo, diversificando los mercados emisores hacia Los Cabosy
ampliando el alcance del destino en la regién.

L
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INFORME DE RESULTADOS 2025

NUEVAS RUTAS 2025

ADELTA

A | Austin, TX.

condor &

4 | Frankfurt, Alemania
03.NOV.2025— 06.ABR.2026

Southwests

A | St.Louis
4 | Nashville

CopaAirlines %

<4
A STAR ALLIANCE MEMBER v)j

4 | Ciudad de Panama
- 04 .DIC. 2025

¥ ¥

¥ >

LOS

volaris

Oakland
Ontario, CA
WEST]ETi‘y‘?
Toronto
Montreal

CABOS = g9 Loscasos



INFORME DE RESULTADOS 2025
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2025/ 61 vuelos directos

2019/ 46 vuelos directos

A}

% ORD / MDW

x DFW

(*) Meéxico 16 * HOU /IAH

% A 2 ALEMANIA
‘*' Canada 11

a Alemania 1
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INFORME DE RESULTADOS 2025

® Fideicomiso de Turismo de Los Cabos. Todos los derechos reservados.

TURISMO COMUNITARIO Y DESARROLLO SOSTENIBLE

ALIANZAS SESIONES DE
ESTRATEGICAS COMUNIDADES CAPACITACION
Enfocadas en conservacion Miraflores, Santiago, San Dionisio,
socialy ambiental. Cabo Pulmo, Buena Fortuna,

Cacachilas y San Antonio.
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INFORME DE RESULTADOS 2025

® Fideicomiso de Turismo de Los Cabos. Todos los derechos reservados.

TURISMO COMUNITARIO Y DESARROLLO SOSTENIBLE

0SB CABOS

A MARINA

LOSECABOS

£ AVITURISMO

" 1D
GUIA BUCEOY ul CAL\FQ,RN\

GUIA D!

A SUR
DE BAA

AVISTAMIENTO DI

BALLENAS EN LOS CABOS

BUCEO Y ESPECIES MARINAS AVITURISMO DE BAJA CALIFORNIA SUR

En colaboracién con Alexander Schmidt En colaboracién con la UABCS

* Sensibilizacion ambiental. e 25,26Y 27 de septiembre: Festival internacional de las Aves 2025.
* Esfuerzos de conservaciony de promocién * Obtencion de la Certificacion ”Bird City” para Los Cabos.

de la biodiversidad en nuestra region.
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INFORME DE RESULTADOS 2025

Promocion

Integral

LOS = CABOS
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INFORME DE RESULTADOS 2025

® Fideicomiso de Turismo de Los Cabos. Todos los derechos reservados.

EVENTOS Y FERIAS

MAYO
IMEX Frankfurt
2025

X ROUTES Forbes +;

5; 4 ITB eh ’3‘ méxico

AMERICAS TRAVEL GUIDE BERLIN = 7| muacaUFORNA

FRANKFURT 20.-22. MAI 2025

ENERO FEBRERO FEBRERO FEBRERO FEBRERO FEBRERO MARZO MARZO MARZO ABRIL
FITUR 2025 Informe de Routes Football Rueda de prensa 30 estrellas ANATO 2025 ITB Berlin TripAdvisor Tianguis Turistico MAYO
resultados Americas forchange Guinness World Records otorgadas el Travelers Choice  de México 2025 Hermes | SHERMES
2024 Los Cabos CactusTours el destino Awards Platinum TREATIVE AWARDS
GANADORES Award
SEPTIEMBRE
JATA
> FET b ibtm ¢ c
opa®
e ) MEETINGS =
(J AMERICA FORUM AMERICAS VIRTUOSO. Airlines %
Tourism Expo Japan LATINA
MAYO
SEPTIEMBRE JULIO JULIO JULIO JULIO JULIO JULIO JUNIO JUNIO ILTM Sao Paulo
FIT Latinoamérica World Meetings  IBTM Americas Virtuoso 2025 Anuncio de Vuelo Inaugural  ATP Los Cabos SOuL Anuncio
SEPTIEMBRE Forum 2025 la nueva ruta ONT-SJD Wellness Retreat  Guia MICHELIN
IFTM TOP Resa PTY-SJD 2025
Eventos
g ¥ World Wid:
LOS [ CABOS K ROUTES A Yednology durante
VIP SUMMIT WORLD T
CHAMPIONSHIP 2025
SEPTIEMBRE
CNIR OCTUBRE NOVIEMBRE NOVIEMBRE NOVIEMBRE NOVIEMBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE
Congreso Nacional IMEX America VIP Summit WTM London World Routes IGLTA PGA World Wide ILTM Cannes
Industria de Annual Global Technology
Reuniones Convention Los Cabos

LOS| " CABOS 8 £338098



INFORME DE RESULTADOS 2025

derechos reservados.
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SEGMENTOS ESPECIALES & LEISURE

IMPACTO DEL PROGRAMA
LOS CABOS SPECIALIST

+8,000

Intermediarios
registrados y capacitados

+6.5M USD

Reservaciones generadas
durante 2025

11,533

Noches de hotel reservadas

~(5- LOS CABOS
LOS - CABOS 87 R ERRSS



INFORME DE RESULTADOS 2025
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® Fideicomiso de Turismo de Los Cabos. Todos

SEGMENTOS ESPECIALES & LEISURE

IMPACTO DEL PROGRAMA PERSONALIZACION
LOS CABOS SPECIALIST DEL PRODUCTO

+8,000

Intermediarios registradosy
capacitados

+6.5M USD Nuevos pggregﬂg-creados

Reservaciones generadas y adaptados para tour
durante 2025 operadoresy mercados

emergentes.
11,533

Noches de hotel reservadas

LOS " CABOS

~(5- LOS CABOS

IIIIIIIIIII

DDDDDDDDD



INFORME DE RESULTADOS 2025
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® Fideicomiso de Turismo de Los Cabos. Todos

SEGMENTOS ESPECIALES & LEISURE

IMPACTO DEL PROGRAMA PERSONALIZACION
LOS CABOS SPECIALIST DEL PRODUCTO

+8,000

Intermediarios registradosy
capacitados

+6.5M USD

Reservaciones generadas
durante 2025

11,533

Noches de hotel reservadas

250

Nuevos programas co-creados
y adaptados para tour
operadoresy mercados
emergentes.

23,000+

Se conectd y capacité a
agentes de viajes y tour
operadores,

a través de tradeshows,
presentaciones, webinarsy
encuentros uno a uno.

> (5 LOS CABO
LOS = CABOS B 1R SeR08
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INFORME DE RESULTADOS 2025

® Fideicomiso de Turismo de Los Cabos. Todos los derechos reservados.

INDUSTRIA DE REUNIONES

GENERACION DE 1 907 3 600
OPORTUNIDADES 9 Leads 9 Planificadores de eventos capacitados

IMPACTO Derrama

ECONOMICO 773 956 Cuartos-noche +263 M US D ecgnén;ica
GENERADO 9 generados via RFP estimada
RELEVAN CIA del gasto generado en del total de
ESTRATEGICA 4 6% PIB 42 8% servicios y actividades 1 O% visitantes
DEL SEGMENTO ¢ estatal * del Destino del Destino
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INFORME DE RESULTADOS 2025
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® Fideicomiso de Turismo de Los Cabos. Todos

VIAJES DE FAMILIARIZACION

180 +900

Viajes de familiarizacion a Agentes de viajes, periodistas, influencers
través de 21 mercados y meeting planners han visitado Los Cabos

LOSIICABOS S
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INFORME DE RESULTADOS 2025

® Fideicomiso de Turismo de Los Cabos. Todos los derechos reservados.

CONVERSACIONES EDITORIALES

3,326

Publicaciones organicas de medios de
comunicacion e influencers locales,
nacionales e internacionales.

+$251MMD USD

Generados en valor publicitario a
través de medios de alto impacto
nacionales e internacionales.

Turismo de reuniones, un renovado esfuerzo que Ehe New ﬂork Cimes mrﬂm NEW YORK POST

impulsa Rodrigo Esponda en Los Cabos

Los Cabos: la carta de amor de México
para el mundo By M o

Published June 1, 2023, 1:18 p.m. ET

2 %; |
N
A\ ), v
'y WS * b

e

The 10 Best All-Inclusive Resorts In Los Cabos

Tt




INFORME DE RESULTADOS 2025

de Turismo de Los Cabos. Todos los derechos reservados.
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CAMPANAS DE DESTINO

Los Cabos Si o Si/ Campana nacional

A

Baja
California
= Sur

GO BEYOND el

THE BEACH }:
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INFORME DE RESULTADOS 2025

® Fideicomiso de Turismo de Los Cabos. Todos los derechos reservados.

NUEVA CAMPANA DE MARCA

La campafna busca elevar la imagen global del destino,
inspirar a los viajeros e impulsar sureconocimiento en e =

mercados clave. V* el‘e the land ends

your story begins

Se realiz6 una produccion fotografica exclusiva con
imagenes de clase mundial que reflejan la sofisticaciony
singularidad de Los Cabos.




INFORME DE RESULTADOS 2025
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MERCADOTECNIA

16 MERCADOS INTERNACIONALES

x S E—

México E.U.A. Canada Colombia Peru Brasil Chile Argentina Panama Francia Reino Unido Paises Bajos Alemania Suiza Austria Polonia

9,175,694 329,883 491M+

Clics generados Visualizaciones Impresiones totales
€n anuncios de anuncios

DIGITAL

=3

' despegar BestDay @ Expedia 3¢ PriceTravel @ Expedia Signature VIRTUOSO B vorrsis & mwu

) - - ~ 1A
EMBARK  KUONI  amaDeus Afmexera {7y alltours Travéler DER  condor® -
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INFORME DE RESULTADOS 2025

® Fideicomiso de Turismo de Los Cabos. Todos los derechos reservados.

CRM + EXTRANET DE LOS CABOS

Beneficiando su
negocio con el usode
esta herramienta.

2,000+

Socios de Los Cabos

TOTAL DE LISTINGS REGISTRADOS EN LOS CABOS Y REGIONES

316 | Restaurantes 24 | Galerias de arte y museos 15 Baresyvidanocturna

117 | Venues para bodasy eventos 22 | Playas de toda laregion 75| Actividades de tierra/aventura
98 | Hoteles y Resorts 20 | Renta de pesca deportiva 80 Servicios de bodas
20 | Villas y residencias 17 | Campos de golf 13| Centros comerciales

98K+

Clicks en cupones
y ofertas

311K+

Listing clicks

EXTRANET
INSIGHTS

A Celebration of
Love and Friendship

at Palmerio

72
12
79
14

138K+

Clicks open table

LOS

Nicksan

Spas/ Centros de bienestar
Actividades para nifios
Tours y actividades de mar
DMCs / Renta de carros

118K+

Clicks en eventos
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INFORME DE RESULTADOS 2025

® Fideicomiso de Turismo de Los Cabos. Todos los derechos reservados.

TRANSPARENCIA

INFORMACION PUBLICA

Durante el afio 2025, se recibieron 10 solicitudes de informacidon publica a través de la Plataforma Nacional de Transparencia,
mismas que fueron atendidas en su totalidad dentro de los plazos y términos establecidos en la Ley de Transparenciay
Acceso a la Informacion del Estado de Baja California Sur, teniendo un cumplimiento del 100% en este rubro.

Visitas al sitio institucional

Visitantes por pais:

Usuarios activos @ Usuarios nuevos (D @ - Usuarios activos~ por Pais @ -
6 mil 5,9 mil ,
PAIS USUARIOS AC..
400 Mexico 3,6 mil
United States 1,2 mil
300
Spain 95
200 Germany 70
Canada 63
100 -
u’\mp"sw\z\f' S ”
01 01 01 01 0 China 28

Ene abr jul oct

Datos del mapa ©@2026 Condiciones

a(?- LOS CABOS
LOS - CABOS .ﬁ FIDEICOMISO


https://www.plataformadetransparencia.org.mx/Inicio
https://fiturca.com/

INFORME DE RESULTADOS 2025

de Turismo de Los Cabos. Todos los derechos reservados.

® Fideicomiso

TRANSPARENCIA

HISTORICO LICITACIONES
CONTRATACIONES PUBLICAS

P 22 Durante el ejercicio fiscal 2025, el Fideicomiso de
0 Turismo de Los Cabos (FITURCA) llevo a cabo 19
-‘rf_,.. 19 procedimientos de contratacién mediante Licitacién

Publica, tanto nacionales como internacionales.

Ademas, en el periodo 2019-2025, se observa un
crecimiento sostenido en el uso de esta modalidad,
reflejando el fortalecimiento de los mecanismos de
transparencia y competencia en la gestion contractual
del Fideicomiso.

-

£0149 FALELY 2021 FLIFFS £023 2024 2023

a(?- LOS CABOS
LOS - CABOS !;‘;-(fi FIDEICOMISD
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Una estrategia con vision al futuro, basada en
calidad, sostenibilidad y competitividad global.

LOS | CABOS



INFORME DE RESULTADOS 2025

derechos reserv.

oslos

ode Turismode Los Cabos. Tod

® Fideicomis

1. VISION

Posicionar a Los Cabos como destino lider por
experiencias de viaje de alto valor — reconocido
por su naturaleza, bienestar, gastronomia,

servicio y conectividad global.




INFORME DE RESULTADOS 2025

2. MISION

Fortalecer el posicionamiento competitivo de Los Cabos a traves de
una estrategia integral enfocada al crecimiento sostenible y de
alto valor.

Expansion Productos Gestidn integral Esfuerzos de
estratégica turisticos del destino la industria
por mercados diferenciados hacia la

sostenibilidad

L]
y - LOS CABOS
LOS - CABOS S FIDEICOMISD



INFORME DE RESULTADOS 2025

.Todos losderechos reserva

3. CONTEXTO ESTRATEGICO

. -
' — ‘*'
INESTABILIDAD U.S./ CANADA CRECIMIENTO DEMANDA
GEOPOLITICA CONSOLIDAR Desde Centroamérica  TRANSATLANTICA
= aumenta la y Sudameérica via Apoyo a laruta

el posicionamiento

demanda de destinos Panama Frankfurt-LosCabos

Seguros COPA AIRLINES CONDOR

TENDENCIAS DEL TURISMO 2026:

Demandade
destinos basados en
la naturaleza

Sostenibilidad y Wellnhess & turismo
viajes regenerativos experiencial

Preferencia por Experiencias de lujo
conectividad directa personalizadas

L]
a(?- LOS CABOS
LOS - CABOS B FRR SRS



INFORME DE RESULTADOS 2025

® Fideicomiso de Turismo de Los Cabos. Todos los derechos reservados.

4. OBJETIVOS ESTRATEGICOS

OBJETIVO 1

Expansion de Mercado & Conectividad
* Fortalecer las rutas de Frankfurt y Panama
* Impulsarel crecimiento los mercados de EE. UU. y Canada

OBJETIVO 2

Diferenciacion & Posicionamiento por servicio
* Naturaleza, gastronomia, bienestar, lujo, deportes
* Maximizar el conocimiento sobre la riqueza del destino

OBIJETIVO 3
Gestion del destino (DMO 3.0)

* Marco unificado 2026 para desarrollo de producto
* Toma de decisiones basada en datos

OBJETIVO 4

Sostenibilidad & Resiliencia

* Turismo Regenerativo

* Proteccion de recursos hidricos, manejo de residuos,
conservacion del litoral y planificacion urbana sostenible.




INFORME DE RESULTADOS 2025

urismo de Los Cabos. Todos

sodeT

| 5. INDICADORES CLAVE DE DESEMPENO (KPIs)

Crecimiento en rutas estratégicas

Ocupacion del destino & tarifa promedio

indice de sostenibilidad




INFORME DE RESULTADOS 2025

6. PROGRAMAS TACTICOS

MERCADOTECNIA INTEGRAL PREMIUM
(MX, US & CAN, CONDOR, COPA) CAMPANAS PARA SEGMENTOS
PROVEEDORES LOCALES Al
CAPACITACION CAMPANAS DIGITALES
IMPULSADAS

REGENERATIVOS
PROYECTOS

VIP SUMMIT

EVENTOS DEPORTIVOS Y
CULTURALES, FERIAS DE LUJO

LOS | CABOS  m& 3%t
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INFORME DE RESULTADOS 2025

ESTRATEGIA GLOBAL MERCADOTECNIA 2026

México

USA & Ca.

Europa

Sudamérica

Campanas al Consumidor (Digitales, OOH y 4 Socios Comerciales)

Campanas al Consumidor (Digitales, OOH, Activaciones de Marca y 5 Socios Comerciales)
Campanas al Consumidor (Digitales, OOH, Activaciones de Marca y 12 Socios

Comerciales)

Campanas al Consumidor (Digitales, OOH, Activaciones de Marca y 4 Socios Comerciales)
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INFORME DE RESULTADOS 2025

.Todo

Cabos

de LosC

e Turismo

0 de

ESTRATEGIA GLOBAL RELACION PUBLICAS Y COMUNICACION 2026

Objetivos 1. Fortalecer el posicionamiento internacional de Los Cabos
Estratégicos 2. Protegerygestionar la reputacion del destino
3. Generar cobertura editorial en medios de alto impacto global

L. * Gestidony prevencidon de crisis
Pr|n00|pales * Viajes de prensa
Acciones « Eventosy entrevistas clave
* Activaciones al consumidor

Mercados

Prioritarios

Resultados Incrementar la presencia en medios principales para consolidar a Los Cabos como destino
Esperados turistico de clase mundial.

LOSIZ cABOS = S 1%



INFORME DE RESULTADOS 2025

© Fideicomiso de Turismo de Los Cabos. Todos los derechos reservados.

NUEVAS RUTAS 2026

4 MERCADOS
POR CONFIRMAR
. { Air —
Southwests transat BRITISH AIRWAYS
4 Indianapolis 4 Montreal 4 Londres
A Las Vegas
volaris + orter Pa]
P =)
4 puebla 4 Toronto Emirates
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INFORME DE RESULTADOS 2025

Inversion

e Impacto en la
comunidad

LOS = CABOS
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INFORME DE RESULTADOS 2025

IMPACTO EN LA COMUNIDAD

133.3 mitmoe 33% MAS

Derrama econdémica del gasto ocurrié fuera de lo

alcanzada en 2025 estrictamente turistico, impactando
comercio local, servicios profesionales
y el consumo cotidiano.

Mas ingresos familiares

Mas ahorro

Mas oportunidades

Mas residentes con licenciatura y posgrado

Mas acceso ala educacion superior

Elturismo en Los Cabos

EL TURISMO 36.7% 44,019
REPRESENTA: Del empleo en Los Cabos. Empleos turisticos hasta el

3er trimestre de 2025.

LOS

37.6%

De indice superior en salarios
respecto al promedio estataly un
incremento interanual del 6%.
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INFORME DE RESULTADOS 2025

Cada peso invertido en
promocion turistica genero un

retorno de veces en
impacto economico.
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INFORME DE RESULTADOS 2025

INVERSION Y APLICACION DE RECURSOS

4,

$13,887,296.27 $315,636,904.01 $170,003,720.77

ADMINISTRACION PROMOCION MERCADOTECNIA

100% — $499,527,921

Recaudacion total 2025 — Impuesto al Hospedaje: $1,127,626,003
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