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Índice de posicionamiento de marca Los Cabos
Mide el avance en el posicionamiento de la marca 
Los Cabos en mercados nacionales e 
internacionales.

Estratégico Eficacia Anual Índice
(Valor de la participación de mercados 
emisores  2025 / Valor de la participación de 
mercados emisores línea base) × 100

Ascendente

Índice de la
participación por
mercados emisores
2024 o medición
inicial 2025

Índice ≥ 100 respecto 
a línea base;
esperado: incremento 
mínimo del 5%

Observatorio Turistico de Los Cabos
https://fiturca.com/difusion/estadisticas/

Gerencia de Mercadotecnia / Gerencia de 
Marca y Creatividad

Porcentaje de incremento en intención de 
viaje hacia Los Cabos en mercados 
internacionales

Mide si las campañas de promoción fortalecen la 
intención de viaje hacia el destino. Estratégico Eficacia Anual Porcentaje

((Porcentaje de reservas anticipadas
internacionales del ejercicio 2025 - Porcentaje
de reservas anticipadas de línea base) /
Porcentaje de reservas anticipadas
internacionales del ejercicio 2024) × 100

Ascendente

63.4% de un 100%
de reservas
anticipadas tuvieron
origen en el mercado
internacional del
ejercicio 2024.

Incremento mínimo
del 5% en mercados
prioritarios 
internacionales

Observatorio Turistico de Los Cabos
https://fiturca.com/difusion/estadisticas/

Gerencia de Mercadotecnia / Gerencia de 
Medios Digitales

Porcentaje de incremento en intención de 
viaje hacia Los Cabos en el mercado 
nacional

Mide si las campañas de promoción fortalecen la 
intención de viaje hacia el destino. Estratégico Eficacia Anual Porcentaje

((Porcentaje de reservas anticipadas
nacionales del ejercicio 2025 - Porcentaje de
reservas anticipadas de línea base) /
Porcentaje de reservas anticipadas
nacionales del ejercicio 2024) × 100

Ascendente

34.6 % de un
100%de reservas
anticipadas tuvieron
origen en el mercado
nacional del ejercicio
2024.

Incremento mínimo
del 1% en mercados
prioritarios nacionales

Observatorio Turistico de Los Cabos
https://fiturca.com/difusion/estadisticas/

Gerencia de Mercadotecnia / Gerencia de 
Medios Digitales

Tasa de crecimiento de pasajeros vía aérea 
hacia Los Cabos

Crecimiento de llegada de pasajeros aéreos, 
vinculado al objetivo de fortalecer conectividad y 
participación de mercados.

Estratégico Eficacia Anual Tasa

((Asientos programados nacionales e 
internacionales en el periodo actual) / 
Asientos programados nacionales e 
internacionales en el preiodo  2024) × 100

Ascendente
3.74 millones de 
pasajeros vía aérea 
2024

Incremento de ≥ 1%

Reporte de GAP (Grupo Aeroportuario del 
Pacífico).
Observatorio Turistico de Los Cabos
https://fiturca.com/difusion/estadisticas/

Dirección de Promoción y Desarrollo de 
Negocios

Índice de conectividad aérea directa Comportamiento de rutas directas nacionales e 
internacionales hacia Los Cabos.

Estratégico Eficacia Anual Índice
(Número de rutas directas vigentes 2025 / 
Número de rutas directas vigentes 2024) × 
100

Estable 60  rutas directas 
vigentes 2024.

Mantener o 
incrementar el índice 
respecto a 204

Reporte de GAP (Grupo Aeroportuario del 
Pacífico).
Observatorio Turistico de Los Cabos
https://fiturca.com/difusion/estadisticas/

Dirección de Promoción y Desarrollo de 
Negocios

Razón de leads generados por evento de 
promoción

Productividad comercial de ferias, eventos y 
acciones promocionales mediante generación de 
prospectos o leads.

Gestión Eficiencia Anual Razón Total de leads generados / Total de eventos 
de promoción realizados

Ascendente
Leads por evento 
2024 o primer 
trimestre 2025

Incremento respecto 
a línea base; 
recomendable ≥ 10%

CRM, reportes de eventos, bases de datos 
de socios comerciales

Subdirección Comercial / Gerencia de 
Industria de Reuniones

Tasa de crecimiento de derrama estimada 
por eventos

Variación estimada de derrama económica asociada 
a congresos, convenciones, reuniones y eventos 
apoyados.

Estratégico Eficacia Anual Tasa ((Derrama estimada 2025 - Derrama estimada 
2024) / Derrama estimada 2024) × 100

Ascendente

 derrama estimada 
+4% en 2024
respecto del ejercicico 
anterior 

Crecimiento positivo 
respecto a 2024.

Reportes de eventos, estimaciones de 
asistentes, tarifa promedio, ocupación 
hotelera, Asociación de Hoteles

Gerencia de Industria de Reuniones

Índice de diversificación de producto turístico

Avance en el desarrollo de productos turísticos 
distintos al turismo tradicional de lujo, sol y playa, 
como gastronomía, turismo rural, cultural, naturaleza 
y sostenibilidad.

Estratégico Eficacia Anual Índice
(Productos turísticos desarrollados o 
fortalecidos 2025 / Productos turísticos 
desarrollados o fortalecidos línea base) × 100

Ascendente
 productos 
desarrollados 
fortalecidos

Incremento respecto 
a línea base; 
recomendable ≥ 5%

Inventario de producto, guías especializadas, 
reportes de desarrollo de producto, 
convenios con cadena de valor

Gerencia de Desarrollo de Producto

“Bajo protesta de decir verdad declaramos que los Estados Financieros y sus notas, son razonablemente correctos y son responsabilidad del emisor”.  
" Sello oficial del ente público"

FIDEICOMISO DE TURISMO DE LOS CABOS
Indicador de Resultados

Presupuesto de Egresos del Ejercicio 2025

Nombre y firma del que elabora
C. Roberto Jose Luis Santeliz Álvarez.

Gerente Jurídico del Fideicomiso de Turismo de Los Cabos.

Nombre y firma del que autoriza:

C. Rodrigo Esponda Cascajares.
Director General del Fideicomiso de Turismo de Los Cabos.
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